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 (1369آن )  عمق تفکر انقلابر و فهم مبابی ه بنیاز : نیاز مردملزوم تشخیص  -1

) در  تجمع اخلاق و سیاس -2  (1369منبر

ی معارف و ارائه ا -3  (1370) رسه محور موضوعات مناب ، لگو موعظه، تبیی 

 (1370) محتواء و اسالیبدر لزوم ارتقاء فن منبر  -4

 (1370) ایجادکردن واکسن و پادزهر در برابر پمپاژ افکار مسموم به جای سد کردن آنها -5

 (1370)تبلیغ یعنی قرص کردن پایه های نظام -6

 (1370هستند)  موثر   و همت و اراده قوی در ارائه، سه مقدمه تبلیغ مندانه،هبی  ، ابزار سنجیده محتوا  -7

 ( 1370است) امروز دنیا غرب در سطوح حساسش، تشنه حقیقت  -8

ی بدون تحریف بیان شود و فرهنگ عاشورابی به درسنی تروی    ج شود میتواند  ف اگر حرکت عاشورا و اهدا -9 امام حسی 

 (1374دنیا را سریعبی به ظهور برساند) 

اساس کارتبلیغ بر پیش بردن مخاطب است در ترقی فکری، مثل شاگردی که انسان او را روز به روز تربیت میکند   -10

د)   ( 1374و پیش میبر

 (1374لزوم صدق و تبعیت در عمل و صفا باطن در تاثب  تبلیغ)  -11

یه -12  (1374) تبلیغ  تخصصی لزوم ایجاد مرکز تربیت مبلغ، تدوین محتوا عمومی تبلیغ و انتشار نشر

ی وظیفه جامعه روحانیت تبلیغ است و یک کار درجه دوم -13  (  1374نیست)  مبلغمخصوص یک عده  یا  اولی 

ت  -14 در تبلیغ به جهت متفاوت شدن و حساس شدن مسائل تبلیغی در  لزوم آگاهی از سیاست وبرخورداری از بصب 

 (1376دوران حاکمیت اسلام) 

ده شدن  -15 ی  به شکلمحتوا تبلیغ با تشکیل حکومت اسلامی گسبی مسائل فردی در   غ و جممجموعه مسائل  تبیی 

 (1376) و وظائف اجتماعی منظومه حاکمینی دین

 ارکان تبلیغ عبارتند از:  -16

 ، مصداق آیه: "عزیز علیه ما عنتم حریص علیکم" منشاء: تامل و مطالعه همراه با اخلاص و دلسوزی-1

 زمینه سازی برای عبودیت و مصداق آیه:"ادع ال سبیل ربک" هدف: -2

 ( 1376موعظه، مصداق آیه :"بالحکمه و الموعظه الحسنه و جادلهم بالنی هی احسن" ) با حکمت و روش: -3

 (1376لزوم مواجهه با جوانان و درک استفهامات ایشان و پاسخ به آنها در تبلیغات)  -17

 ( 1376توجه به نقاطی که دشمن بر آنها تمرکز کرده و خننی سازی آنها در تبلیغات)  -18

ی از تبلیغات دشمن د -19  (1376) ( نیاز روز تبلیغی ) ر اختلاف افکنی و دفع شایعات مربوط به آن لزوم جلوگب 

20-  ()  (1376لزوم زدودن ابهام از آینده و امیدوارکردن دلها در تبلیغ)نیاز روز تبلیغی

21-  ()  (1376لزوم تقویت پایه ها و اصول انقلاب در خننی سازی تبلیغات دشمن)نیاز روز تبلیغی

 (1377سننی و منبر در کنار ابزارهای روز رسانه ای) محفوظ ماندن نقش اساسی تبلیغ  -22

لزوم اهتمام به گزینش مخاطب)بویژه نسل جوان( و گزینش محتوا با هدف استحکام عقائد به اقتضاء ضعف و   -23

 (  1377استفهام مخاطب) 

 (1377در تبلیغ)  و دستاوردهای انقلاب لزوم توصیف ثمرات حاکمیت دین -24

 ( 1377دن، حلم و اخلاق اسلامی) لزوم سوق دادن جوانان به اندیشی  -25

تبلیغ یعنی "رساندن" ارزشهای دین به دل)نه به گوش( تا در دل مستمع نفوذ کند و به هویت او تبدیل  -26

 (1384شود) 

 (1384انسان سازی، هدف تبلیغ پیامبر بود و ما باید در نهایت دل و فکر مخاطب را آباد کنیم)  -27

 (1384ماست) منطق، عنصر اصلی در تبلیغ  -28

مندانه منابر)  -29  (1384لزوم برگزاری هبی



ی بالاتربودن خوف به جهت زدودن غفلت از عمل   -30 ی به خوف در کنار رجاء و انذار در کنار تبشب  ونب  لزوم پرداخیی

وریات دین)   ( 1384به ضی

ات تبلیغ، دفغ و آبی نیست؛ طولابی مدت است)  -31  (1384تاثب 

ی است) مصداق اتم عمل صالح، تبلیغ همراه با  -32 ت و یقی   ( 1388بصب 

  و نهایتا اندیشه دینی در مردم رشد کند؛ که تبلیغ باید جریان ساز و گفتمان ساز باشد تا یک معرفت فراگب  بشود  -33

 (1388این نیاز دارد به برنامه ریزی و کارفعال) 

ین فرصت برای تبلیغ است که شاخص و مایز برجسته بشود برای خننی سازی فتنه  -34 های  ماه محرم، بهبی

 (1388دشمن) 

ط "یخشونه" یعنی اخلاص و "لایخشون احدا الا الله" یعنی  -35 ی و  تبلیغ رسالات الله، با دوسرر اقدام همراه با یقی 

 (1388شجاعت، همراه است.) 

 (1388لزوم همراه سازی تبلیغ با مودت اهل بیت و آوردن پیوند عاطفی به پشتیبابی از پیوند فکری و عملی)  -36

 (1390عمیق ذهن مخاطب خود اثربگذارید و به جلب عواطف او اکتفاء نکنید) در لایه های  -37

 (1390مخاطبانتان را به نماز تشویق کنید که این او را در مواقع حساس نجات میدهد)  -38

39-  (  (1390لزوم همدل مبلغان شیعه و سنی

ی  معارف منطفی و ریشه دار اسلام متنمردم جهان به اسلام،  باتوجه به گرایش روزافزون   -40 اسب با نیاز جامعه بشر

 (1390را روحانیت باید بیان بکند) 

. در اسلام تبلیغ تفاهم با  تبلیغ باید صادقانه، -41 صمیمانه، امانتدارانه و مسئولانه باشد نه به سبک پروپاگاندا غربر

ل افکار آنها)   (1396مردم است نه کنبی

 (1396اجهه با ظلمات) حقیقت تبلیغ و تبلیغ درست یعنی سینه به سینه شدن بادشمن و مو  -42

 

 


